
전사원이 알아야 할 고객 설득의 미디어 전략

학습 대상

이 과정을 학습함으로써 급변하는 광고 생태계와 소비자
트렌드를 이해하고, 데이터 기반 분석을 통해 전략적으로
기획할 수 있는 광고 콘텐츠 실무 역량을 강화할 수 있다. 
또한 다양한 매체의 특성과 디지털 플랫폼 환경을
비교·분석하여, 목적에 부합하는 효과적인 미디어 전략과
실행 방안을 수립할 수 있다. 또한 광고기획, 미디어믹스, 
협업 등 광고 실무 전 과정을 학습하며, 유통과 성과
분석까지 연결되는 실천 중심 커리큘럼을 통해 현업
적용력을높일 수있다.

학습목표

03 고객설득을성공적으로이끌어내기위한협업및커뮤니케이션역량을
강화할수 있다.

01 광고시장과소비자분석을통해전략수립에필요한핵심인사이트를
도출할수 있다.

02 다양한미디어환경과매체별특성을비교·분석하여적절한매체전략과
실행방안을수립할수있다.

03 고객커뮤니케이션및세일즈전략실무자

01 광고콘텐츠기획및 운영실무자

02 미디어구매, 디지털캠페인및 마케팅전략담당자

○ 수강 차시 : 총 30차시

○ 학습 기간 : 30일

○ 학습 시간 : 17시간

※ 총 학습시간은 퀴즈 및

    Summary 학습을 포함한

    자기주도 학습시간입니다.

※ 1일 학습시간은 최대 8시간까지

    가능하며, 초과하여 수강할 수

    없습니다.



차시 차시명 학습시간

1 오늘날의광고와소비자트렌드읽기 00:40:54

2 경쟁자보다한발먼저움직이는전략 00:33:01

3 소비자는무엇에반응하는가? 00:36:03

4 세대별미디어취향저격인사이트 00:27:57

5 설득커뮤니케이션으로접근하라! 00:38:26

6 방송과인쇄매체, 안 쓰면손해인이유 00:36:34

7 디지털·옥외광고에요즘감각더하기 00:35:46

8 매스미디어로영향력을설계하라! 00:40:46

9 메시지를움직이는매스미디어전술 00:36:27

10 디지털미디어전략, 뻔하지않게짜는법 00:39:31

11 디지털미디어전술, 알고보면쉽다 00:35:03

12 광고생태계변화, 당장해야할 일은? 00:34:24

13 빅테크기업은광고도남다르다 00:34:19

14 생성형 AI가 광고판도를바꾸고있다 00:34:22

15 광고매체연구? 데이터로똑부러지게! 00:41:17

16 일잘러가알려주는코웍의기술① 00:39:45

17 일잘러가알려주는코웍의기술② 00:33:48

18 협업이부드러워지는매니지먼트스킬 00:35:17

19 협업을이끄는퍼실리테이션의힘 00:32:19

20 상대에게원하는것을얻는협상의기술 00:30:24

21 예스!를끌어내는설득의기술 00:32:41

22 글로벌로향하는미디어믹스전략 00:34:12

23 글로벌광고주가반하는제안의기술 00:32:58

24 콘텐츠가돈이되는가치사슬파헤치기 00:35:24

25 스트리밍시장과 OTT 경쟁전략 00:33:24

26 이광고, 진짜효과있었을까 00:42:02

27 방송·인쇄광고로 A급 효과내기 00:31:18

28 옥외·기타매체가브랜딩에강한이유 00:33:57

29 인터넷·모바일매체, 제대로써먹는법 00:31:25

30 핫한매체, 똑똑하게고르는공식 00:30:44
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